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LOGO SECONDAIRE 1 LOGO PRINCIPAL LOGO SECONDAIRE 2

CREEPY CRAWLIES PROD EPOUVANT’EYEFEAR FRAMED FESTIVAL

Logotypes



Le logo comporte une araignée
symbolisant les "crawlies" (bestioles). 

La typographie évoque l'esthétique
d'Hollywood, et la couleur noire

confère un aspect sérieux à la boîte
de production cinématographique. 

Deux cercles rappellent l'objectif
d'une caméra et les toiles

représentent des pellicules de film.





L'association est centrée autour de la passion
pour le cinéma, art visuel, symbolisé par

l'utilisation d'un œil. La forme circulaire du
logo souligne également le caractère

associatif de la structure, partageant un
cercle commun d'intérêts.

Les choix de couleurs comprennent le noir,
évoquant l'obscurité et le mystère propres

au cinéma d'horreur, le blanc offrant un
contraste net, et le jaune, peu utilisé pour
représenter l'horreur, peut être associée à

des éléments tels que la maladie, la
décomposition ou la corruption.

La typographie ronde et psychédélique du
logo évoque des styles artistiques rétro

associés au cinéma d'horreur classique, tout
en reflétant l'idée d'explorer des mondes
imaginatifs et créatifs propres à ce genre.

Dans l'ensemble, le logo adopte une
approche ludique, soulignant que

l'association, bien qu'ancrée dans le thème
de l'horreur, a pour objectif principal de

rassembler des amateurs et des passionnés
dans une atmosphère conviviale et

engageante.





 Charte Graphique
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LOGOTYPE
Charte Graphique 2024





Serpent à sonnette

La couleur rouge est souvent
associée à l’intensité, au sang, à
l’urgence et au danger.

Il s’agit aussi d’une couleur avec
un fort impact visuel. 

Il s’agit d’un animal qui 
évoque chez certains une peur
irrationnelle, instinctive. Le serpent
forme ainsi les lettres «e» et «a» 
du logo. Ceci est renforcé par la
position d’attaque du serpent avec
la gueule ouverte qui rend un effet
dynamique. 

Le serpent peut représenter un
animal mystique, ce qui renforce le
côté fantastique qui est une facette
fondamentale du cinéma d’horreur.

La forme globale du logo est
contenue dans un rectangle
(«framed») à l’exception du
serpent qui «s’échappe» du
cadre. 

La sonnette du serpent rappelle
les rayures d’un clap de cinéma. 

La sonnette ajoute aussi un ni-
veau sonore au logotype, se
rap- portant au cinéma qui est
un art de l’image mais aussi du
son. 

Utilisation d’une typo noir assez
épaisse pour renforcer l’impact
du logotype. 



Versions monochromes

La version monochrome du logotype peut être utilisée dans certains cas, pour des raisons pratiques ou esthétiques. Cependant, la
version couleur reste à privilégier. 



La hauteur minimum du logotype autorisée est de 20

mm. Zone de protection de 6mm en hauteur et en

largeur.

20 mm

Régles d’utilisation : 

Zone de protection et taille minimum



Il est possible d’utiliser une version monochrome (noir ou blanc) pour favoriser la visibilité du logotype. 
Dans le cas de fonds photographiques, bien choisir des fonds peu complexes (ou utiliser une version monochrome) pour garantir la
lisibilité du logotype. 

Utilisation sur fond



Interdits



Codes graphiques - Couleurs

#FFFFFF
C0 M0 J0 N0

R255 V255 B255

#000000
C0 M0 J0 N100

R0 V0 B0

#C8332A
C15 M90 J87 N5
R200 V51 B42



Police : House Of Cards Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Codes graphiques - Typographie



Mise en situation
Carte de visite



Goodies

Mise en situation



variante affiche

Variante

Variante pour utilisation sur l’affiche du festival. 
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Phase 4 : Web et stratégie
marketing digital
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logiciel : XDSite web : Personae 
et maquette
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https://xd.adobe.com/view/0603f4e1-5ac2-4db3-9456-2a2939506efc-5350/?fullscreen


site

https://formagraph-exercice.fr/wordpress/lucie/


cinéma d’horreur
festival du film d’horreur à
Besançon
festival du film d’horreur
concours de courts-métrages
noms de réalisateurs et titres de
films

Optimisation SEO
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landing page



XDApplication : 
maquette

Retour à la page du programme

https://xd.adobe.com/view/404587ff-4f50-48e3-9be4-1c3c3ce38ee6-1516/?fullscreen


Stratégie de
marketing digital
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FORCES

Expérience unique
Thématique attrayante
Équipe passionnée

FEAR FRAMED FESTIVAL
Analyse SWOT

OPPORTUNITÉS

Pertinence culturelle
Tourisme local
Partenariat industrie cinéma avec
université
Programmation variée
Public averti qui va être prêt à
acheter

FAIBLESSES

Budget l imité
Concurrence 
Cible un peu restreinte 

MENACES

Concurrence numérique
Fluctuations économique



Gantt Chart

Actions

Refonte site pour édition
2024

Lancement appli édition 2024

Octobre 2023 Novembre 2023 Décembre 2023 Janvier 2024 Février 2024 Mars 2024

Stratégie de communication digitale

Lancement campagne FB/IG
2024

Nouveaux visuels

Jeux et concours

Présentation films à
l’affiche et invités

Campagne Youtube 2024

Ouverture billetterie



Fréquence de publication Instagram : 

Fréquence de publication Facebook : 

Publications Youtube

1 publication tous les 2 jours
1 reel par semaine
1-2 stories par jour

1 publication tous les 2 jours
1 ou 2 repartages selon le contenu
2 stories par jour

Trailers du festival
Bandes annonces des films à l’affiche
Interviews des invités et intervenants
Shorts



Profil Facebook





Exemple de
post instagram
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Exemple de
post instagram
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Exemple Youtube





Avril 2023

Octobre 2023

Mai 2023

Novembre 2023

Juin 2023

Décembre 2023

Juillet 2023

Janvier 2024

Aout 2023

Février 2024

Septembre 2023

Mars 2024

Annonce du festival
2024, présentation des
dates et des premiers

détails excitants.

Histoires d'horreur
locales.

Effets spéciaux
d'horreur.

Coin des fans -
partagez vos créations.

 Idées de cadeaux de
Noël liés au cinéma

d'horreur.

 Courts métrages
d'horreur en compétition

pour le festival.

Présentation des
films/programme.

Rappel des horaires et
des événements du

festival.

Suggestions de films
d'horreur pour les

débutants.

Entretien exclusif avec
un invité spécial du

festival.

Rétrospective de
l'histoire du festival.

Votre festival pratique :
comment s'organiser

pour profiter au max du
festival.

 C'est le premier jour du
festival ! Mises à jour en
temps réel et moments

forts.

Dernier jour du festival
et remerciements aux

participants.

Informations billetterie.

Coulisses du festival :
l'équipe de préparation.

Ateliers et masterclasses
au festival.

Histoire du festival et
moments forts des

éditions précédentes.

 Témoignages de
participants et retours

d'expérience.

Les films d’horreur de
Noël.

Tuto maquillage
terrifiant pour

Halloween.

Recettes d'horreur
pour Halloween.

Rétrospective de films
cultes d'horreur.

Les sorties horreur de
la rentrée.

Monstres iconiques.

Dossier sur un thème
d'horreur spécifique

(par exemple, les films
de zombies).

Présentation de l'invité
spécial ou d'un

réalisateur en vedette.

Suggestions de lectures
et de podcasts

d'horreur. (à lire ou à
écouter sur la plage).

Nuit spéciale film
d’horreur.

Newsletter







Merci !
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